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|. COORDONATELE STAGIULUI DE PRACTICA

1. Organizatia in care se realizeaza stagiul de practica

Denumire:

Sediul social:

Punct de lucru (daca este diferit de sediul social):

Codul CAEN (domeniul de activitate):

2. Tutorele desemnat

Numele si prenume:

Functia detinuta de tutore:

3. Modulul de pregatire: Marketing

4. Perioada de desfasurare

De la: pana la:

5. Durata totala obligatorie a stagiului de practica: 112 de ore

6. Departamentul in care se realizeaza stagiul de practica (daca este cazul)

(De exemplu: departamentul de marketing, departamentul vanzari, departamentul achizitii etc.)

Il. COMPETENTE EXERSATE:

Competente transversale
CT2: Identificarea rolurilor si responsabilitatilor intr-o echipa pluri-specializata si aplicarea de tehnici

de relationare si munca eficienta in cadrul echipei.



lll. JURNALUL DE PREZENTA PE PARCURSUL STAGIULUI DE

PRACTICA
Nr. Activitati desfasurate pe perioada Numar ore Prezentare succinta a
crt. stagiului de practica anc_aEe" activitatilor desfasurate
activitatii ; ;

1.

2.

3.

4.

5.

6.

8.

9.

10.

11.

12.

13.

14.

Total ore desfasurate 112

IV. REZULTATELE OBTINUTE IN STAGIUL DE PRACTICA:

Scurta prezentare a rezultatelor principale:




ANEXA LA CAIETUL DE PRACTICA
REPERE ALE ACTIVITATII DE PRACTICA

1. Prezentarea organizatiei in cadrul careia s-a desfasurat stagiul de practica

Scurt istoric:

Numarul de angaijati:

Cifra de afaceri / cota de piata:

Obiectul de activitate al organizatiei:

Portofoliul de clienti:

(Observatii: a se evita in prezentare preluari de text de tip copy-paste de pe website-uri sau alte

surse online si offfine)
2. Organigrama si pozitia departamentului de marketing in cadrul organizatiei

Structura organizatorica a companiei:
(daca nu exista departament de marketing, mentionali cine are responsabilitati de marketing in

cadrul organizatiei)
3. Prezentarea activitatii de marketing a organizatiei

Pe ce piata activeaza?

Cine sunt principalii competitori?

Portofoliul de produse / servicii - descriere.

Preturile practicate.

Sistemul de distributie.

Comunicarea de marketing (instrumente online si offline, campanii etc.).

Realizati o analiza a prezentei online a organizatiei (website, retele sociale etc.).

Cu ce firme specializate in servicii de marketing colaboreaza (agentii de comunicare, companii

specializate in cercetari de marketing etc.)?
4. Propuneri de dezvoltare a activitatii de marketing a organizatiei

Care sunt principalele puncte tari ale organizatiei?

Propuneri privind imbunatatirea activitatii de marketing a organizatiei.



5. Principalele abilitati si competente (inclusiv de marketing) exersate in timpul
stagiului

Ce abilitati ati exersat pe parcursul stagiului de practica?
Ce ati invatat nou?

6. Descrierea modului de colaborare cu tutorele si cu alte persoane din organizatie

Cum ati comunicat cu tutorele (sedinte de lucru, email, telefonic, Zoom etc.)?
Cum au fost transmise sarcinile de lucru?
Apreciati calitatea interactiunii cu tutorele, acordand o nota de la 1 la 10:

Cu ce alte persoane din organizatie ati mai interactionat si in ce context?

7. Evaluarea oportunitatii de colaborare intre ASE Bucuresti - Facultatea de Marketing

si organizatie

Punctele tari ale stagiului de practica.

Punctele slabe ale stagiului de practica.

Ati recomanda organizatia unui prieten, student la Facultatea de Marketing, pentru a face aici stagiul
de practica?

Ce sfaturi ati da viitorilor stagiari?

8. Principalele cunostinte dobandite in facultate care au folosit in stagiul de practica
Mentionati principalele cunostinte teoretice aplicate in stagiul de practica.

Informatiile obtinute pe parcursul stagiului de practica pot fi folosite in realizarea unei lucrari practice
pe parcursul studiilor universitare de licenta?

9. Documente suport:

Fotografii din timpul stagiului de practica (optional).

Alte documente sau materiale realizate, care pot fi distribuite public (sunt excluse documentele

confidentiale).

Tntocmit,

Nume si prenume student:




Semnatura:
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